MACH CONSUMER 2010*

Situations habitables Pénétration Lecteurs +/-{CMC CHF 10
Dans toute la Suisse, tous les groupes d’age % iderniere per. %! 1/1 page 4c %
Dans la propriété par étage, dans la propriété familiale

ou dans la propriété contiglie:
RAUM UND WOHNEN 53 144°000 50.70
: 3]

IDEALES HEIM : 3 89’000 -38.2¢ 78.40; +54.6
WOHNREVUE Pas de levée «MACH Consumer 2010»

ANNABELLE 5.9 159’000 +10.4 122.707 +142.0
BOLERO 1.5 41’000 -71.5 257.80: +408.5
J'achéte surtout des meubles exclusifs et chers:

Tout a fait vrai / assez vrai

RAUM UND WOHNEN 6.0 153’000 47.70

IDEALES HEIM i 3.2} 82’000 -46.4 85.10; +78.4
WOHNREVUE Pas de levée «MACH Consumer 2010»

ANNABELLE 7.5 192’000 +25.5 101.60: +113.0
BOLERO 2.4 60’000 -60.8 176.15¢ +269.3
Je me consacre souvent a

I'embellissement de mon appartement / ma maison:

Tout a fait vrai / assez vrai

RAUM UND WOHNEN 6.2 190’000 38.40

IDEALES HEIM : 3.5: 108000 -43.1; 64.60f +68.2
WOHNREVUE Pas de levée «MACH Consumer 2010»

ANNABELLE 7.5 232’000 +22.1 84.107 +119.0
BOLERO 2.2 66’000 -65.2 160.15: +317.0
J'aime m'entourer de fleurs et de plantes vertes:

Tout 3 fait vrai / assez vrai

RAUM UND WOHNEN 5.2 198°000 36.85

IDEALES HEIM : 3.0f 115’000 -41.9: 60.70:  +64.7
WOHNREVUE Pas de levée «MACH Consumer 2010»

ANNABELLE 7.0 266’000 +34.3 7385 +99.0
BOLERO 2.0 78’000 -60.6 135.50{ +267.7
Vivre / aménager Pénétration;  Lecteurs +/-iCMC CHF 10

Dans toute la Suisse, tous les groupes d'age % derniére per. %: 1/1 page 4c %

Projet d'achat de meubles au cours des 12 prochains mois:
Séjour, chambre a coucher, chambre d'enfant,
salle a manger, cuisine, salle de bains / douche,

bureau séparé, autres espaces, balcon, terrasse
RAUM UND WOHNEN 5.7 139’000 52.50

IDEALES HEIM i 3.1} 76’000 | -45.3} 91.85; +74.9
WOHNREVUE Pas de levée «MACH Consumer 2010»

ANNABELLE 6.3 153’000 +10.0 127.50: +142.8
BOLERO 2.0 50’000 -64.0 211.40: +302.7

Projet d'achat d'objets de décoration d'intérieur au cours des 12 prochains mois:
Antiquités, tapis, lampes / luminaires, rideaux,

linge de lit, linge de salles de bains, accessoires
RAUM UND WOHNEN 5.7 122°000 59.85
: 3.0

IDEALES HEIM i 2] 68’000 ; -44.2; 102.65; +71.5
WOHNREVUE Pas de levée «<MACH Consumer 2010»

ANNABELLE 6.7 145’000 +18.8 134.55: +124.8
BOLERO 2.1 46’000 -62.3 229.80: +283.9
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